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1. CARATTERISTICHE SOCIO-ECONOMICHE GENERALI DEL PAESE E 
SCAMBIO DI BENI CON LA SLOVENIA 

 

L’Egitto rappresenta il centro culturale e informativo del mondo arabo e al contempo si 

colloca tra i paesi più grandi al mondo con un milione di metri quadrati di superficie e 85,3 

milioni di abitanti. La maggior parte, 17 milioni di abitanti, vive nella capitale il Cairo; la 

seconda città più grande è Alessandria con 6 milioni di abitanti, numero che aumenta in 

estate, grazie ai turisti, del 50 %. L’Egitto fa parte del WTO (World Trade Organization) e dal 

2004 ha firmato l‘accordo di cooperazione doganale con l'UE.  

 

In Egitto l’agricoltura è molto importante perché il clima caldo e le soddisfacenti quantità di 

acqua offrono raccolte abbondanti. Tra i prodotti agricoli più importanti ci sono il grano, il 

cotone, la canna da zucchero e la barbabietola. L’agricoltura fornisce lavoro ad un terzo degli 

abitanti e contribuisce il 1,5% al prodotto interno lordo (PIL). 

 

L’industria invece rappresenta il 37,6% del PIL e offre lavoro al 17% degli abitanti. I settori più 

importanti sono il tessile, l’alimentare, il chimico e farmaceutico. L’Egitto dispone anche di 

varie e ricche riserve naturali di oro, minerali, ferro, petrolio ed è al sesto posto tra gli 

esportatori mondiali di gas naturale.  

 

Nel settore dei servizi, che rappresenta il 50 % del PIL, spiccano il turismo e la 

telecomunicazione; la maggior parte dei redditi del paese deriva ancora dal canale di Suez.  

 

Negli ultimi anni l’Egitto registra una positiva crescita della produzione industriale. Nel 2010 

era del 4,6%, nel 2011 dello 0,5%, nel 2012 la crescita della produzione industriale è stata del 

1,3%.  

 

Per quanto riguarda il commercio con l’estero, l’Egitto ha registrato una diminuzione 

strutturale che nel 2012 ammontava a 25,5 mld EUR. Nel 2012 l’Egitto ha importato per 46,3 

mld EUR e esportato per 20,8 mld EUR di merce. In seguito elenchiamo i più importanti gruppi 

di merce d’importazione e d’esportazione e i mercati di vendita e di fornitura dei partner 

esteri di questo paese.  

 
 
Tabella 1: I principali gruppi di prodotti di esportazione e importazione e i mercati leader, 
Egitto 2012 
I principali gruppi di prodotti 
di esportazione 2012 % del totale 

I principali gruppi di prodotti di 
importazione 2012 % del totale 

Combustibili minerali, oli 30,2 Combustibili minerali, oli 18,7 

Perle, pietre preziose, 
metalli 

4,5 Macchinari, reattori nucleari 8,0 

Fertilizzanti 4,4 Grano 7,7 

Plastica e prodotti di plastica 4,3 Ferro e acciaio 6,2 

Attrezzatura elettrica e 
elettronica 

3,9 Attrezzatura elettrica e 
elettronica 

5,3 

    

Mercati d’esportazione 
leader 2012 

% del totale Mercati d’importazione leder 
2012 
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Italia 7,9 Cina 9,4 

India 6,9 USA  7,6 

USA 6,9 Germania 6,7 

Arabia Saudita 6,2 Russia 5,7 

Turchia 5,3 Ucraina 5,5 
Fonte: Factiva; ITC, luglio 2013 

 
 
Tra i principali prodotti d’esportazione si trovano i combustibili minerali, perle, pietre 

preziose, fertilizzanti, plastica e attrezzatura elettrica e elettronica. Con la quota del 7,9 % 

l’Italia rappresenta il principale mercato d’esportazione, seguita dall’India, Stati uniti, Arabia 

Saudita e Turchia. Il principale mercato per quanto riguarda l’importazione invece è la Cina 

con quasi il 10 % dell’intero importo dell’Egitto. 

 

La Slovenia si trova al 60° posto tra i mercati d’esportazione e al 69° posto per quanto 

riguarda il mercato d’importazione con la quota del 0,1 % del totale valore dell’importo di 

questo paese. 

 
Tabella 2: Riassunto della circolazione di merce tra Slovenia e Egitto nel periodo 2006-2012 

 
Scambio di merci in 1.000 EUR 
 

Anno Esportazione 
merce 

Importazione 
merce 

Totale Saldo 

2006 35.070 6.342 41.412 28.728 

2007 33.997 4.112 38.109 29.885 

2008 44.654 6.319 50.973 38.335 

2009 46.985 6.894 53.879 40.091 

2010 27.189 48.236 75.425 -21.047 

2011 32.679 9.544 42.223 23.135 

2012* 15.245 2.799 18.044 12.446 
Fonte: Izvozno okno, 2013 
Nota: (*) I dati riguardano il periodo gennaio-maggio. 

 
Il principale prodotto d’esportazione che il nostro paese esporta in Egitto è costituito da carta 

e cartone e i prodotti derivati con quasi il 50% della totale esportazione in questo paese.  Al 

secondo posto, con il 13 % si trovano i reattori nucleari, caldaie, macchinari e dispositivi 

meccanici e loro parti, al terzo posto si trovano macchinari e dispositivi elettrici e 

attrezzatura con il 7%.  

 
Tabella 3: Esportazione Slovena in Egitto nel 2011 per gruppi di prodotti (in 1.000 EUR) 
Quota EUR Categoria di prodotti 

49% 16.011 Carta, cartone, prodotti di carta, cartone o massa di cartone 

13% 4.349 Reattori nucleari, caldaie, macchinari e dispositivi meccanici, loro parti 

7% 2.416 Macchinari elettrici e attrezzatura con loro parti, dispositivi per 
registrazione o riproduzione di immagini e suoni e parti, accessori per 
questi prodotti 

3% 1.112 Prodotti dell’industria chimica o industria simile 

3% 1.045 Prodotti in pietra, gesso, cemento, calcestruzzo, amianto, mica o 
materiali simili, prodotti chimici, vetro e prodotti in vetro 

3% 1.025 Caucciù e prodotti in caucciù e gomma 
Fonte: Izvozno okno, 2013 

 



                                                                                                 

Chamber of Craft and Small business of Slovenia, Agosto 2013  Page 5 

Al primo posto per quanto riguarda le importazioni egiziane in Slovenia, con addirittura il 43% 

dell’intero importo di questo paese, si trovano strumenti e dispositivi ottici, fotografici, 

cinematografici, di misurazione, di controllo, medici o chirurgici di precisione con parti e 

accessori. Al secondo e terzo posto troviamo con il 18% il sale, zolfo, terra e pietra, gesso, 

calce e cemento, cotone. 

 
Tabella 4: Importazione egiziana in Slovenia nel 2011 per gruppi di prodotti (in 1.000 EUR) 
Quota EUR Categoria di prodotti 

43% 4.108 Istrumenti e dispositivi ottici, fotografici, cinematografici, di 
misurazione, di controllo, medici o chirurgici di precisione con parti e 
accessori 

18% 1.752 Sale, zolfo, terra e pietre, gesso, calce e cemento, caucciù e prodotti in 
caucciù e gomma 

18% 1.683 Cotone 

5% 524 Massa di plastica e prodotti da massa di plastica 

3% 269 Zucchero e prodotti di zucchero 

3% 239 Ovatta, feltro e materiali non in tessuto, filati speciali, corde, funi, fili 
e prodotti di essi 

Fonte: Izvozno okno, 2013 

 
L’Egitto è un paese che alle società estere offre molte possibilità, in quanto è condizionato 

dalle importazioni. Il principale fattore che influisce sulle decisioni d’acquisto è il prezzo.  

Alle società estere è consigliato operare tramite importatori locali e agenti che conoscono le 

particolarità di questo mercato, che subisce frequentemente cambiamenti legislativi, si 

imbatte nella corruzione e soffre per la lunghezza nella registrazione dei prodotti presso i 

ministeri competenti. Se le aziende estere commerciano direttamente, cioè se effettuano la 

vendita direttamente sul mercato egiziano, devono essere registrate nel Registro 

commerciale presso il ministero competente.  

 

Per commerciare con l’Egitto è bene sapere che la merce è ritenuta venduta solamente 

quando è stata pagata. I metodi di pagamento consigliati sono il pagamento in anticipo o la 

lettera di credito/garanzia bancaria di una banca di prima classe. Il normale periodo di 

pagamento in Egitto è di 90 giorni, ma spesso si prolunga a 150 o più.  

 

Poiché l’indagine di mercato considera le bevande analcoliche che si vendono 

prevalentemente al dettaglio, analizziamo qui di seguito alcune caratteristiche del 

commercio alimentare al dettaglio. Rientrano nel settore del commercio alimentare al 

dettaglio diverse categorie di commercianti, dai grandi ipermarket e supermarket ai piccoli 

commercianti indipendenti la cui quota di mercato è in crescita. La quota maggiore, il 53 % 

del commercio al dettaglio egiziano, è costituito dagli ipermarket, supermarket e negozi 

discount, seguiti dai negozi specializzati con una quota del 30,5%; al terzo posto si trovano i 

negozi ubicati presso i distributori di benzina con il 15,7%;  infine ci sono le drogherie, 

cash&carry e altri negozi con lo 0,8%. 

 

Le grandi catene commerciali, caratterizzate da grandi consumi e propri marchi, raggiungono 

prezzi competitivi che non possono essere garantiti dai piccoli commercianti. I consumatori 

spesso decidono di acquisire un articolo in base al prezzo. Chi intende entrare sul mercato 

egiziano potrebbe farlo con i prodotti di qualità, il consumo dei quali è in forte ascesa. 

Sempre più consumatori decidono di acquisire prodotti freschi, cibi genuini e tradizionali, 

invece diminuisce la richiesta di prodotti surgelati e altri simili prodotti. I tre principali 
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concorrenti sul mercato egiziano sono Metro Markets, The Sultan Center Food Products in 

Carrefour S.A. 

 

Il mercato alimentare egiziano ha registrato una crescita annua del 7% nel periodo tra il 2006 

e 2010 e nel 2010 ha raggiunto i 28 mld di EUR. Gli analisti hanno pronosticato che nel 2015 il 

mercato alimentare egiziano raggiungerà i 44,3 mld di EUR, cioè quasi il 40 % in più del 2010.  

 

Purtroppo nell’ultimo periodo l’Egitto è stato sconvolto da diversi avvenimenti di natura 

politica e secondo molti esperti, il paese si troverebbe sull’orlo di una guerra civile; per 

questo motivo le previsioni sui movimenti economici sono piuttosto inaffidabili. 

 
 

2. FLUSSI DEL COMMERCIO ESTERO NEL SETTORE DELLE BEVANDE, 

SUCCHI E NETTARI IN EGITTO  

Facendo l’analisi dei flussi del commercio estero nel settore di bevande, succhi e nettari 

abbiamo approfondito le caratteristiche della categoria TARIC 2009 che comprende i seguenti 

tipi di succhi: 

 

2009 
Succhi di frutta (incluso il succo d’uva) e succhi di verdura, non fermentati 
e che non contengono alcool aggiunto, che contengono zucchero aggiunto 
o altri dolcificanti o nessuno 

 
1. Succo d’arance 

2. Succo di pompelmo (incluso il succo di pomelo) 

3. Succo di altri tipi di agrumi 

4. Succo d’ananas 

5. Succo di pomodoro 

6. Succo d’uva (incluso il mosto d’uva) 

7. Succo di mele 

8. Succo di altri tipi di frutta o ortaggi 

9. Mix di succhi 

 
Oltre alla categoria summenzionata, nell’analisi includiamo anche la categoria Taric 2202 

della quale fanno parte le altre bibite analcoliche, eccetto i succhi della categoria 2009: 

 

2202 
Acqua, inclusa acqua minerale e gassata con aggiunta di zucchero o di altri 
dolcificanti o di aromatizzanti e altre bibite analcoliche, esclusi i succhi di 
frutta o verdura della categoria numero 2009 

 
 

2.1. ESPORTAZIONE DI BEVANDE, SUCCHI E NETTARI 
 
Nel 2012 l’Egitto ha esportato nel complesso quasi 73.168 tonnellate di succhi di frutta e 

verdura non fermentati per un valore di quasi 118 milioni di dollari, 12 % in più dell’anno 

precedente. Nel 2012 il valore di una tonnellata di succhi esportati era di 1.612 dollari. Nel 

periodo tra il 2008 e il 2012 l’esportazione è aumentata del 20%. Il migliore mercato per 
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l’esportazione dei succhi è la Libia con il 17,1%, al secondo posto si trovano gli USA, dove 

l’Egitto esporta 11,01 milioni di dollari di prodotti, pari al 9,3%, al terzo e al quarto posto, 

con una piccola differenza, si trovano Angola e Arabia Saudita con il 8,1% e 7,8% di tutta 

l’esportazione di succhi di frutta e verdura. L’Arabia Saudita presenta sicuramente il mercato 

più dinamico visto che l’esportazione è aumentata nel 2012 del 119% rispetto al 2011.  

 
Tabella 5: Esportazione di succhi di frutta e verdura non fermentati (TARIC 2009), Egitto, 
2012 

Paese 
importatore 

Valore 
dell’esportazio

ne 2012 (in 
1.000 USD) 

Quota 
nell’esportazio

ne  

Quantità 
esportate 
nel 2012  

(in 
tonnellat

e) 

Valore per 
unità 

(USD/unit
à) 

Crescita del 
valore 

dell’esportazio
ne 2008-2012 

(in %) 

Crescita del 
valore 

dell’esportazio
ne 2011-2012 

(in %) 

1 Libia 20.134 17,1 11.659 1.727 15 58 

2 USA 11.017 9,3 6.853 1.608 13 8 

3 Angola 9.505 8,1 5.211 1.824 90 10 

4 Arabia 
Saudita 

9.188 7,8 5.108 1.799 49 119 

5 Yemen 8.370 7,1 4.540 1.844 2 33 

6 Marocco 4.885 4,1 3.171 1.541 33 3 

7 Palestina 4.799 4,1 2.816 1.704 7 -48 

8 Sudan 4.539 3,8 2.959 1.534 63 4 

9 Mauritani
a 

2.778 2,4 2.059 1.349 27 24 

1
0 

Italia 2.476 2,1 1.782 1.389 0 -13 

1
1 

Kenya 2.266 1,9 1.813 1.250 17 -21 

1
2 

Giordani
a 

2.044 1,7 2.295 891 3 16 

1
3 

Canada 1.822 1,5 1.200 1.518 16 9 

1
4 

Israele 1.815 1,5 1.308 1.388 38 -50 

1
5 

Senegal 1.742 1,5 1.243 1.401 11 -24 

 Altri 
paesi 

30.583 25,9 19.151 / / / 

Totale 
mondo 

117.963 100 73.168 1.612 20 12 

Fonte: Trade Map2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

 
Grafico 1: Esportazione di succhi (TARIC 2009), per anno, Egitto 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Fonte: Trade Map2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

Egitto ς esportazione di succhi, categoria del prodotto TARIC 
2009 per anno, in 1000 USD 
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In seguito elenchiamo l’esportazione per tipologia di succo. Grande successo nelle 

esportazioni riscuotono i succhi esotici, quali quello di mango e di guava. La maggior parte 

delle esportazioni avviene verso la Libia, l’Angola, lo Yemen e gli Stati Uniti. Altri succhi 

esportati sono quelli d’arancia, pomodoro e agrumi. 

 
Tabella 6: Esportazione per tipo di succo, Egitto, 2012 

 
Codice 
TARIC 

Descrizione del 
prodotto 

Valore 
dell’esportazione 

2012 
(in 1.000 USD) 

Crescita 
annua del 

valore 2008-
2012 (%) 

Crescita 
annua della 

quantità 
2008-2012 

(%) 

Crescita 
annua del 

valore 2011-
2012 (%) 

 ‘200980 Succo mix di frutta e 
verdura 

57.270 13 -2 9 

 ‘200990 Mix di succhi 43.518 43 35 -4 

 ‘200919 Succo d’arancia, altro 7.146 92 72 269 

 ‘200911 Succo d’arancia, 
congelato 

6.213 75 59 140 

 ‘200950 Succo di pomodoro 2.404 101 148 56 

 ‘200939 Succo di agrumi misti, 
con il valore Brix 
superiore a 20 

462 -56 -65 485 

 ‘200912 Succo d’arancia, non 
congelato, con valore 
Brix inferiore a 20 

249 16 35 -10 

 ‘200931 Succo di agrumi misti, 
con il valore Brix 
inferiore a 20 

214 -51 -56 123 

 ‘200979 Succo di mela, con 
valore Brix superiore a 
20 

126 20 6 -57 

 ’200949 Succo d’ananas, con 
valore Brix superiore a 
20 

93 39 2 -67 

 ‘200921 Succo di pompelmo, 
con valore Brix 
inferiore a 20 

86 148 82 -40 

 ‘200929 Succo di pompelmo, 
con valore Brix 
superiore a 20 

64 12 -44 52 

 ‘200971 Succo di mela, con 
valore Brix inferiore a 
20 

60  -14 362 

 ‘200941 Succo d’ananas, con 
valore Brix inferiore a 
20 

43   -66 

 ‘200961 Succo d’uva (compreso 
mosto d’uva), con 
valore Brix inferiore a 
30 

19 -16 2  

 ‘200969 Succo d’uva (compreso 
mosto d’uva), con 
valore Brix superiore a 
30 

    

 Classe 2009 – totale 117.967    

 TOTALE – tutti i prodotti 29.417.006 5 0 -7 

Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 
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Grafico 2: Esportazione di succhi-mix di frutta e verdura, quota per paese importatore, Egitto 
2012 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 
  Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

 
Tabella 7: ESPORTAZIONE di acque con aggiunta di zucchero e acqua gassata e altre bevande 
analcoliche (TARIC 2202), Egitto, 2012 

Paese 
importatore 

Valore 
dell’esportazio

ne 2012 (in 
1.000 USD) 

Quota 
nell’esportazio

ne  

Quantità 
esportate 
nel 2012  

(in 
tonnellat

e) 

Valore 
per unità 
(USD/unit

à) 

Crescita del 
valore 

dell’esportazio
ne 2008-2012 

(in %) 

Crescita del 
valore 

dell’esportazio
ne 2011-2012 

(in %) 

1 Libia 4.132 60,3 4.412 937 238 -25 

2 Sudan 480 7,0 512 938 28 231 

3 Tunisia 443 6,5 473 937  0 

4 Yemen 314 4,6 335 937 115 983 

5 Arabia 
Saudita 

276 4,0 295 936 -38 106 

6 Costa 
d’Avori
o 

217 3,2 231 939   

7 Kuwait  151 2,2 161 938 -7 221 

8 Israele 142 2,1 151 940   

9 Gibuti 101 1,5 108 935 -21 -61 

1
0 

Palestin
a 

88 1,3 94 936 -14 -88 

1
1 

Qatar 64 0,9 69 928  -10 

1
2 

Emirati 
Arabi 
Uniti 

63 0,9 67 940 2 -40 

1
3 

Congo 52 0,8 55 945 10 16 

1
4 

Marocc
o 

52 0,8 55 945   

1
5 

Eritrea 46 0,7 49 939  70 

 Altri 
paesi 

227 3,2     

Totale - 
mondo 

6.848 100 7.311 937 -4 -21 

Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

Esportazione di succhi mix di frutta e verdura, quota per 
paese importatore, 2012 

 

 
 

 

 
 
 



                                                                                                 

Chamber of Craft and Small business of Slovenia, Agosto 2013  Page 10 

 

Nel 2012 l’esportazione egiziana di bevande analcoliche era pari a 6,8 milioni di dollari, 

ovvero il 21% in meno dell’anno precedente. Nel 2012 la quantità di bevande esportate era di 

7.311 tonnellate con un valore d’esportazione medio di 937 dollari a tonnellata. Il più grande 

aumento nell’esportazione si è registrato verso lo Yemen, pari a quasi dieci volte, mentre il 

valore complessivo dell’esportazione di questa categoria è calata del 21 % nel 2012 rispetto al 

2011. Si tratta di un calo continuo, evidenziatosi già nel quadriennio 2008-2012, quando si è 

avuto anche un calo del 4% nelle esportazioni di bevande analcoliche. 

 

 

2.2 IMPORTAZIONE DI BEVANDE, SUCCHI E NETTARI 
 
Nel 2012 l’importazione egiziana dei succhi di frutta e verdura non fermentati (categoria 

Taric 2009) era pari a 69,48 milioni di dollari, ovvero il 3% in meno dell’anno precedente. Il 

mercato d’acquisto più importante è sicuramente quello degli Emirati Arabi Uniti, dai quali 

l’Egitto importa il 57,1 % di tutti i succhi di questa categoria. Gli altri importanti mercati sono 

anche l’Arbia Saudita, Spagna, India e Germania. Negli ultimi anni l’importazione dall’India 

ha raggiunto un aumento record, ossia del 354%; anche l’importazione dalla Spagna è 

aumentata del 181%. L’importazione di succhi di frutta e verdura in Egitto era fino a poco 

tempo fa in aumento; infatti il valore complessivo dell’importazione nel periodo 2008-2012 

era aumentato del 61%, mentre nell’ultimo anno si è verificato un calo del 3%. 
 

Tabella 8: IMPORTAZIONE di succhi di frutta e verdura non fermentati per paesi importatori 

(Taric 2009), Egitto, 2012 

Paese 
esportatore 

Valore  
dell’importazio

ne 2012 (in 
1.000 USD) 

Quota 
nell’importazio

ne in Egitto 

Quantità 
importat

e nel 
2012  
(in 

tonnellat
e) 

Valore 
per unità 
(USD/unit

à) 

Crescita del 
valore 

dell’importazio
ne 2008-2012 

(in %) 

Crescita del 
valore 

dell’importazio
ne 2011-2012 

(in %) 

1 Emirati 
Arabi 
Uniti  

39.692 57,1 15.950 2.489 110 -20 

2 Arabia 
Saudita  

15.753 22,7 7.109 2.216 75 34 

3 Spagna 4.870 7,0 2.549 1.911 19 181 

4 India 2.115 3,0 850 2.488 133 354 

5 Germani
a 

1.490 2,1 743 2.005 51 75 

6 USA 744 1,1 363 2.050 27 138 

7 Libano 593 0,9 304 1.951 17 17 

8 Francia 557 0,8 241 2.311 69 40 

9 Olanda 489 0,7 280 1.746 -12 -31 

1
0 

Italia 458 0,7 241 1.900 -5 2 

1
1 

Danimar
ca 

424 0,6 183 2.317 41 -34 

1
2 

Austria 382 0,5 210 1.819 52 -47 

1
3 

Kenya 297 0,4 119 2.496   

1
4 

Grecia 290 0,4 167 1.737 128 -69 
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1
5 

Turchia 274 0,4 135 2.030 155 -48 

 Altri 
paesi 

1.056 1,5 532 / / / 

Totale - 
mondo 

69.484 100 29.976 2.318 61 -3 

Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

 

Grafico 3: Importazione di succhi (Taric 2009), per anno, Egitto 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

 

Tabella 9: IMPORTAZIONE per tipo di succo, Egitto, 2012 

 
Codice 
TARIC 

Descrizione del 
prodotto 

Valore 
dell’esportazione 

2012 
(in 1.000 USD) 

Crescita 
annua del 

valore 2008-
2012 (%) 

Crescita 
annua della 

quantità 
2008-2012 

(%) 

Crescita 
annua del 

valore 2011-
2012 (%) 

 ‘200980 Succo mix di frutta e 
verdura 

54.043 89 80 2 

 ‘200990 Mix di succhi 6.179 48 55 -50 

 ‘200969 Succo d’uva (compreso 
mosto d’uva), con 
valore Brix superiore a 
30 

4.517 10 20 111 

 ‘200979 Succo di mela, con 
valore Brix superiore a 
20 

1.958 59 59 59 

 ‘200919 Succo d’arancia 1.053 4 -2 102 

 ‘200939 Mix di agrumi, con il 
valore Brix superiore 
del 20 

922 11 13 21 

 ’200949 Succo d’ananas, con 
valore Brix superiore a 
20 

209 8 -1 62 

 ‘200929 Succo di pompelmo, 
con valore Brix 
superiore a 20 

194 52 45 66 

 ‘200911 Succo d’arancia, 188 18 48 -58 

Egitto ς importazione di succhi, categoria TARIC 2009 
per anno, in 1000 USD 
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congelato 

 ‘200912 Succo d’arancia, non 
congelato, con valore 
Brix inferiore a 20 

155 127 246 -78 

 ‘200961 Succo d’uva (compreso 
mosto d’uva), con 
valore Brix inferiore a 
30 

20 30 -23 -33 

 ‘200971 Succo di mela, con 
valore Brix inferiore a 
20 

19 53 82 -95 

 ‘200921 Succo di pompelmo, 
con valore Brix 
inferiore a 20 

11 80  -54 

 ‘200931 Mix di agrumi, con il 
valore Brix inferiore a 
20 

7 46 66 0 

 ‘200941 Succo d’ananas, con 
valore Brix inferiore a 
20 

6 -45 -24 -71 

 ‘200950 Succo di pomodoro 5  41 67 

 Classe 2009 – totale 69.486    

 TOTALE – tutti i prodotti 69.865.552 9 0 12 

Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

 

Le categorie di succhi maggiormente importata è quella dei succhi di mango, di guava anche 

quello di mirtillo rosso. Questi succhi rappresentano il 78% dell’intera importazione di succhi, 

inoltre l’Egitto importa anche i mix di succhi (8,9%), succo d’uva (6,5%), succo di mela (2,8%) 

e succo d’arancia (1,5%). Tutti gli altri tipi di succo rappresentano una quota d’importazione 

trascurabile del 2,3%, tra i quali vi sono quelli di agrumi. Il 73 % della principale categoria di 

succhi proviene dagli Emirati Arabi Uniti. 

Grafico 4: IMPORTAZIONE dei succhi da altri tipi di frutta e verdura (Taric 200980), quota per 

paesi importatori, Egitto 2012 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

 

 

IMPORTAZIONE dei succhi da altri tipi di frutta e verdura, quota per 

paesi, Egitto 2012 
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Tabella 10: IMPORTAZIONE di acqua con zuccheri aggiunti e acqua gassata e altre bevande 

analcoliche (Taric 2202), Egitto, 2012 

Paese 
esportatore 

Valore 
dell’importazi
one 2012 (in 
1.000 USD) 

Quota 
nell’importazi
one in Egitto 

Quantità 
importat

e nel 
2012  
(in 

tonnellat
e) 

Valore 
per unità 
(USD/unit

à) 

Crescita del 
valore 

dell’importazi
one 2008-2012 

(in %) 

Crescita del 
valore 

dell’importazi
one 2011-2012 

(in %) 

1 Emirati 
Arabi 
Uniti  

12.578 37,6 10.905 1.153 64 203 

2 Arabia 
Saudita  

9.232 27,6 8.044 1.148 39 130 

3 Giordani
a 

4.286 12,8 4.317 993 117 29 

4 Austria 3.014 9,0 3.016 999 19 77 

5 Francia 1.198 3,6 1.040 1.152 117 267 

6 USA 654 2,0 647 1.011 -4 56 

7 Libano 475 1,4 484 981 22 -36 

8 Germani
a 

469 1,4 412 1.138 14 138 

9 Italia 420 1,3 416 1.010 11 182 

1
0 

Polonia 274 0,8 241 1.137  496 

1
1 

Turchia 250 0,7 226 1.106 27 -14 

1
2 

Olanda 91 0,3 80 1.138 85 -60 

1
3 

Tailandia 88 0,3 79 1.114 19 226 

1
4 

Ungheria 66 0,2 67 985   

1
5 

Repubbli
ca Corea 

64 0,2 55 1.164  191 

 Altri 
paesi 

273 1     

Totale - 
mondo 

33.432 100 30.280 1.104 42 107 

Fonte: Trade Map 2013, elaborazione dei dati Fimago d.o.o. 

In Egitto l’importazione delle altre bevande ammonta a 33,4 milioni di dollari, ovvero il 50% 

in meno rispetto all’importazione di succhi di frutta e verdura, nonostante questa tipologia di 

importazione sia in aumento. Nel 2012 abbiamo assistito ad un rialzo del 107% rispetto al 

2011, così come avvenuto negli anni 2008-2012, quando si è registrato un incremento del 42%. 
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IMPORTATORI E DISTRIBUTORI DI SUCCHI DI FRUTTA E BEVANDE  
 

Società: Contatti: 

Ayman Afandey Import & Distribution Sede: 
Tel. 
Fax  
Web 

El-Sharq, Port Said; Egitto  
20 66 3355516 
20 66 3355514 
http:// http://www.aac-asgeg.com/ 

Cedar for Int’l Trade Sede: 
Tel. 
Fax 
Web 

Mohandessin, Giza; Egitto 
20 2 33460872 
20 2 33021042 
http://www.cedaregypt.com/ 

Egyptian Group for Trading &Contracting Sede:  
Tel.      
Fax  
Web 

El-Qalaa, Cairo; Egitto 
20 2 27040278 
20 2 27040276 
http://www.egyptec.net/ 

Integral Group Sede: 
Tel.  
Fax  
Web 

Sidi Gaber, Alexandria; Egitto 
20 3 4252280 
20 3 4252280 
http://www.integralgroupeg.com/ 

Nahrain for Food Industries Sede:  
Tel. 
Fax  
Web 

Maadi, Cairo; Egitto 
20 2 23807193 
20 2 23592934 
http://www.alnahrain-
international.com 

Al-Shahin Import & Distribution Sede: 
Tel. 
Fax  
Web 

El-Matariya, Cairo; Egitto 
20 2 26394014 
20 2 26358988 
http://www.alshahin-eg.com/ 

Nilco Int’l Trading Sede: 
Tel. 
Fax  
Web 

Heliopolis, Cairo; Egitto 
20 2 26444757 
20 2 26341273 
/ 

Amin Trading Sede: 
Tel. 
Fax  
Web 

Maadi, Cairo; Egitto 
20 2 25167837 
20 2 25167957 
/ 

Egyptian Traders Sede: 
Tel. 
Fax  
Web 

Smouha, Alexandria; Egitto 
20 3 3822290 
20 3 3822227 
www.egtraders.com 

Tradex Int’l Trade Sede: 
Tel. 
Fax  
Web 

Mohandessin, Giza 
20 2 33021121 
20 2 33063344 
/ 
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3. I PRINCIPALI PRODUTTORI LOCALI 

 

NOME DELLA SOCIETÀ JUHAYNA FOOD INDUSTRIES 

INDIRIZZO Lebanon Squyre, Mohandessin Area 
Giza, Egitto 

TELEFONO +20 2-3303-7074 
+20 2-3303-7075 

FAX +20 2-3346-1230 

E-MAIL info@juhayna.com  

SITO WEB www.juhayna.com  

ATTIVITÀ Produzione e distribuzione di succhi di frutta e concentrati, 
latte e yogurt 

 

Juhayna Food Industries, fondata nel 1983, è uno dei principali produttori egiziani di succhi di 

frutta e concentrati. La società ha 3.800 dipendenti che lavorano in sei unità produttive; 

l’offerta spazia tra 209 prodotti propri. Nel campo dei succhi di frutta la società ha sviluppato 

tre marchi principali: 

 

1. JUHAYNA JUICE 
Succo di alta qualità 
Confezioni: 200 ml e 1 litro 
10 gusti: mela, mango, ananas, uva 
rossa, Pina Colada, arancia, monchery, 
guava Cocktail, frutti di bosco 

 
 
 
2. PURE 100% 

Succo naturale, senza zuccheri aggiunti 
Confezioni: 200 ml e 1 litro 
9 gusti: mela, uva rossa, arancia, Cocktail, 
arancia/carota, mango/pera, ananas, 
guava, pomodoro  

 

mailto:info@juhayna.com
http://www.juhayna.com/
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3. BEKHERO DRINK 
Più economico, un buon sostituto delle bevande 
gassate. 
6 gusti: cocktail, arancia, mela, mango, guava, ananas  
 
 
 
 
 
 

 

 

NOME DELLA SOCIETÀ ENJOY- - NILE COMPANY FOR FOOD INDUSTRIES 

INDIRIZZO Kombera, Imbaba, Giza, Egitto 

TELEFONO +20 228 900 401 

FAX +20 238 900 408 

E-MAIL - 

SITO WEB http://www.tradeegypt.com/Enjoy/?link=&ID=18192 

ATTIVITÀ Produzione e distribuzione di succhi di frutta e concentrati, latte 
e yogurt 

 
La società è stata fondata nel 1982 al Cairo ed è uno dei principali fornitori in Egitto di 

succhi, latte e dessert di latte; è presente con il suo proprio marchio in 19 mercati esteri. La 

società è presente nel settore di succhi e bevande con i seguenti marchi: 

 
1. JOY JUICE 

Confezioni: 200 ml 
3 gusti: mango, mela, cocktail 

 

 
 
2. ENJOY NECTAR 

a) Confezioni: 1 litro e 200 ml Tetra Brik 
e 1 litro e 250 ml bottiglia  
2 gusti: mango, guava 

b) Confezione: 1 litro e 200 ml Tetra Brik 
4 gusti: mela, arancia, cocktail, 
ananas 

 

 
 
3. ENJOY SHAPE 
senza zuccheri aggiunti 
Confezione: 1 litro e 200 ml Tetra Brik 
3 gusti: mela, arancia, arancia/ananas 
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NOME DELLA SOCIETÀ FARAGALLA GROUP 

INDIRIZZO New Burg El Arab City 
1 St. Industrial Zone 
Block 25, Burg Al Arab City – Alexandria, Egitto 

TELEFONO +20 35 450 200 

FAX +20 35 465 200 

E-MAIL export@faragalla.com  

SITO WEB http://www.faragalla.com/  

ATTIVITÀ Produzione e distribuzione di succhi di frutta e concentrati, latte 
e yogurt 

 
Faragalla Group è stata fondata nel 1973; offre più di 500 prodotti e lavora in 120 paesi del 

mondo. Si tratti del più grande produttore di prodotti alimentari, che ha ottenuto anche il 

certificato ISO9002 e sta per vantare anche i certificati ISO18001 e ISO17025. 

Assortimento dei prodotti: 

¶ prodotti di carne (preparati, semi preparati, congelati) 

¶ verdura (congelata) 

¶ prodotti di pasticceria 

¶ marmellate 

¶ ketch up e passate di pomodoro 

¶ Succhi: 

 
 
 
1. FARAGELLO 

Confezione: bottiglia 250 ml 
6 gusti: mango, guava, arancia,  mela, 
ananas, cocktail 

 

2. YAHOO GOLD 
Confezione: bottiglia 300 ml 
6 gusti: mango, guava, arancia, mela, ananas, cocktail 

 

3. FARAGELLO 
Confezione: DuiPack 125 ml 
6 gusti: mango, guava, arancia, mela, ananas, cocktail 

mailto:export@faragalla.com
http://www.faragalla.com/
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4. FARAGELLO 
Natural nectar 
Confezione: Tetra Pak 1 litro 
7 giusti: cocktail, mango, mela, arancia,  
ananas, guava, uva  

 
 
 
 
 
5. FARAGELLO  

Natural drink 
Confezione: Tetra Pak 200 ml 
13 gusti: mela, cocktail, uva, guava, mango, arancia, 
ananas, anguria, mandarino, guava/mela, 
mango/arancia, melone, tropical  
 

 
 
6. FARAGELLO GOLD 
100% Premium juice 
Confezione: 1 litro 
6 gusti: melograno, mango, arancia, mela, ananas, pomodoro 
 
 
 
 
7. FARAGIGO Drink 
Confezione: Tetra Pak 250 ml 
 6 gusti: mango, mela, arancia, guava, cocktail, ananas 
 
 
 
 
 
 
 
 
8. EASY MOUZUOOOO 

Natural nectar 
Confezione: Tetra Pak 200 ml e 1 litro 
6 gusti: mango, guava, mela, cocktail, ananas, arancia 

 
 
9. FAREGELLO 

Natural drink, Great Oriental Taste 
Confezione: Tetra Pak 1 litro 
4 gusti: Tamarindo, carrubba, Ibisco, albicocca 
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Ministero dell'Economia 
e delle Finanze 

4. LE PIÙ IMPORTANTI FIERE AGROALIMENTARI NEL PAESE 

 

 

Sahara Cairo 
Exibition for agriculture and food 

Data: 23.09.2013 – 29.09.2013 

Luogo: Cairo International Convention Center 
Nasr Road 
11757 Cairo, Cairo, Egypt 

Organizzatore/contatti: Expo 
347 Sudan Street, Sahafeyeen 
Giza, Egypt 
Tel: +20 (0)2 33464216 
Fax: +20 (0)2 33471155 
info@saharaexpo.com  
www.saharaexpo.som  

Settori: Agricoltura, cibo, bevande 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Autore della ricerca: 
 
FIMGO d.o.o. 
Ul. 25. maja 3 
5000 Nova Gorica 
SLOVENIJA 

 
 
Tel.: 
Fax: 
e-mail: 
Web: 

 
 
00386 (0)5 330 33 92 
00386 (0)5 330 33 93 
info@fimago.si 
www.fimago.si 

 

 

 

Projekt iCON/Konkurenńnost MSP -  Inovativnost in kooperativno podjetniģtvo sofinanciran v okviru Programa ńezmejnega sodelovanja Slovenija-

Italija 2007-2013 iz sredstev Evropskega sklada za regionalni razvoj in nacionalnih sredstev 

 

Progetto iCON/Competitività delle PMI ð Innovazione e cooperazione tra imprese finanziato nell'ambito del Programma per la Cooperazione 

Transfrontaliera Italia-Slovenia 2007-2013, dal  Fondo europeo di sviluppo regionale e dai fondi nazionali. 

 

mailto:info@saharaexpo.com
http://www.saharaexpo.som/
mailto:info@fimago.si

